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A tananyag

Oktatasi cél:

A tantargy célja, hogy a Hallgatok elsajatitsak a sport vildga specifikus marketing ¢és
szponzoralasi feladatok gyakorlatat.

A targy a Hallgatok altalanos marketing-ismereteire €pitve — sportmarketing kiemelt feladataira
fokuszal: fogyasztoi élmény, fogyasztok szegmentacidja, a marketing-mix, az AIDA-modell,
Consumer journey alkalmazasa a sport teriiletén.

Az o6rdk interaktivak, gyakorlati feladatok, esettanulmanyok segitségével foglalkozunk a
sportmarketing kérdéseivel.

Tematika:

Témakor Oraszam

Eléadasok/Gyakorlatok:

1. alkalom Sportmarketing alapok, Sportoldi marka egyéni és csapatsportagak | 2+2, 2+2
sportagak esetében

2. alkalom Sportagi szakszovetségek marketingtevékenysége 2+2, 2+2
3. alkalom Egyesiiletek, klubok marketingtevékenysége 2+2, 2+2
4. alkalom Sportrendezvény-marketing 2+2, 2+2
5. alkalom Szponzoracid helye a sportmarketingben 2+2, 2+2
6. alkalom Esettanulmany-megoldas 2+2, 2+2
7. alkalom Kurzusértékelés 2+2, 2+2

Félévkozi kovetelmények

AZ ELOADASOK LATOGATASA KOTELEZO!

13. hét

A potlas modja: | Alairdspotlo vizsga.

Alairas feltétele: | A targy teljesitésének feltétele a tanorakon vald aktiv részvétel, valamint a
gyakorlati feladatok teljesitése.

A vizsga médja (irasbeli, szobeli, teszt, stb.):
A kurzuson 6sszesen 100 pont szerezheto.
e Vizsga: maximum 40 pont
e Csoportos prezentaciok: maximum 60 pont
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